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«Quellapazzaidea

di manipolare la luce»

IL DESIGNER PIACENTINO DAVIDE GROPPI
PARLA DELLE SUE LAMPADE PIU NOTE

Secondo gli esperti
II'suo “Spumone” rientra
tra i cento oggetti ritenuti
i pit1 belli del mondo

di ANNA ANSELMI

rogettare per me vuol
( ( Pdire dare un senso alle

cose, arrivare alle loro
componenti fondamentali. Per
questo spessissimo i miei pro-
getti sono essenziali, utensili
pensati per fare luce». Non a ca-
so una delle collezioni di lampa-
de del designer piacentino Davi-
de Groppi si chiama Tools ed &
formata da corpi illuminanti e-
stremamente semplici, come
“Movie”, dotata di un sistema e-
lettronico rgb per modulare il co-
lore dellaluce, i proiettori “Spot”,
i cilindri del modello “Ozen”, i
parallelepipedi della “Toast”, in
grado di emettere luce verso l'al-
to e verso il basso. «Ho capito che
non & necessario disegnare per
forza delle forme. Preferisco pen-
sare a corpi illuminanti che qua-
si si confondono con la superfi-
cie della parete, come accade
con “Mima”. Mi piacerebbe arri-
vare a un giorno in cui non si ri-
conoscera pilt la provenienza
della fonte luminosa, ma si re-
stera unicamente avvolti dalla
luce che ci accoglie». Da queste
premesse, risulta pienamente
comprensibile il fascino eserci-
tato dalla cultura giapponese
sulle creazioni di un designer che

ora esporta i suoilavori anche in
Estremo Oriente, ma la cui stra-
da € cominciata e ancora conti-
nua a Piacenza, nel laboratorio
della Caorsana. Lo showroom &
invece a Milano, la citta del desi-
gn.
Com'e iniziata quest’avventu-
ra?

«Dopo il diploma all’Itis, lavo-
ravo come disegnatore. Non so
bene perché, ma nel 1988 mi so-
no messo a realizzare le prime
lampade, in un laboratorio pic-
colissimo. Mi considero un auto-
didatta. La formazione meccani-
ca mi & comunque servita mol-
to, per capire come rappresenta-
re un oggetto e per conoscerne
le fasi di lavorazione. Mio padre
Danilo, dipendente dell'Enel ora
in pensione, mi ha aiutato tan-
tissimo. Ho imparato da lui co-
me funziona un impianto. Mi ha
influenzato la sua cultura del fa-
re. Disegnavo le lampade, le pro-
ducevo ele vendevo. Tutto da so-
lo, alivello artigianale. Un hobby
che nel 1994 e diventato la mia
professione».

Cosaha aiutato questa svolta?

«B’ stato determinante l'in-
contro con Maddalena De Pado-
va che, dopo aver visto i miei pri-
mi lavori, mi ha offerto la possi-
bilita di esporli nel suo negozio
di corso Venezia. Mi sono trova-
to a suonare la musica in quello
che era il centro del momento.
Ho conosciuto i primi interlocu-
tori che mi hanno poi permesso
di compiere il salto verso la pro-
duzione industriale».

Che lampade disegnava in
quel periodo?

«La Baluiin carta giapponese e
una serie di apparecchi che ave-
vano come componente fonda-
mentale la lampadina. Utilizza-

re la lampadina nuda & rimasta
'idea guida nei miei progetti».

Come mai proprio il setiore
dell'illuminazione?

«Mi & sempre piaciuta molto
I'idea di manipolare la luce e si-
curamernte avevo in testa di fare
un lavoro in cui potessi costruire
qualcosay.

Tutte le lampade che disegna
sono prodotte dalla Davide
Groppi?

«S1, a parte la collaborazione
avviata nel 1995 con Boffi, che
distribuisce alcune nostre lam-
pade e ha miei progetti nella sua
collezione. All'epoca sono arriva-

ti i primi collaboratori. Oggi sia-
mo una quindicina di persone.
Lavoriamo in tutto il mondo, dal-
I'Europa all’Australia, dagli Usa
all’Estremo e Medio Oriente».

Se dovesse
scegliere un og-
getto simbolo
delle sue colle-

Zioni?

«B' difficile.
Sono innamora-
to di “Less is
less”, perché
rappresenta il punto di partenza.
Alimentata da un cavo sottilissi-
mo, sembra un filo a piombo. E’
un’icona del nostro lavoro, ma
mi piace molto anche “Miss”: un
tubo piccolissimo, su cui & mon-
tata una lampadina nuova della
Osram. Siamo stati tra i primi a
usarlar.

Nel campo dell’illuminazio-
ne, la sostenibilita ambientale
quanto influenza i progeiti?

«Dagli ultimi due anni tantissi-
mo, soprattutto alivello di utiliz-

zo di fonti a ri-
sparmio ener-
getico. Non mi
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aveva mat entu-
siasmato il tipo
di luce delle
fonti  fluore-
scenti o delle
lampade a sca-
rica. Perd recentemente sono
comparse sul mercato lampadi-
ne con prestazioni veramente in-
teressanti, anche dal punto di vi-
sta della qualita luminosa. Ab-
biamo dunque sviluppato una
serie di corpi che montano lam-
padine di quel tipo e stiamo pro-
seguendo lungo questavia. F' la

nuova frontiera del basso consu-
mon».

Quanto tempo occorre per far
nascere una lampada?

«Dipende. Alcune volte basta
un secondo. Normalmente da u-
no a due anni. Fare unalampada
non é solo un gesto estetico o e-
mozionale. Si tratta di produrre
un elettrodomestico, a tutti gli ef-
fetti. Le fasi fondamentali sono:
idea, prototipazione, verifica, de-
finizione finale del prodotto e
certificazione. La produzione
viene fatta quasi interamente qui
da noi. Assembliamo le parti,
prodotte su nostro disegno in a-
ziende italiane, quasi tutte pia-
centine, e poi ci occupiamo del
confezionamento».

Non siete ancora andati in O-
riente.

«Penso che non ci andremo

mai. Non credo nell'illusione
dell’affare. Non credo sia cosi
conveniente andare in Cina per
sfruttare i cinesi. Quasi tutte le
imprese che collaborano connoi
SOTOo piacentine, non per un mo-
tivo di principio, ma perché fun-
ziona bene cosi. La Davide Grop-
pieun’azienda creata dame, ma
che non e fatta solo dame. I miei
collaboratori sono e sono stati
fondamentali per il nostro svi-
luppo. E" molto importante il ca-
pitale umano. E questo lo abbia-
mo anche esportato nel rappor-
to con i fornitori».

Che sono quasti tutti piacenti-
ni.

«§i, per le parti in metallo. Ci

rivolgiamo nel Milanese e nel
Bresciano solo per le finiture, le
verniciature, le cromature, per-
ché da noi non si e creato nel

tempo un indotto per queste la-
vorazioni».

Le resta tempo libero per col-
tivare qualche hobby?

«Ne approfitto per leggere e
per aggiornarmi. Mi piace molto
il mio lavoro. L'aspetto ingegne-
ristico & fondamentale, ma per-
sonalmente sono pill interessa-
to a quello culturale. Nel mo-
mento in cui mi metto il cappel-
lo dell'imprenditore devo capire
quali saranno le prossime ten-
denze; altre volte sono piu sele-
zionatore; ogni tanto mi capitadi
avere qualche idea. Anche come
imprenditore ci si deve aggiorna-
re di continuo, in un mercato co-
si difficile come quello della luce,
dove i nostri interlocutori sono
colossi. Siamo riusciti ad avere
visibilita, perché siamo una pic-
colissima azienda in una realta
fatta da grandissimi. Siamo esa-
geratamente industriali nel mo-
do in cui prepariamo, confezio-
niamo, spediamo il prodotto, ma
con noi si pud avere un rapporto
umano, perché siamo rimasti ar-
tigiani nel modo di ragionare e di
affrontare le cose. Anche il fatto
che l'azienda si chiami con un
nome proprio di persona & inu-
suale nell’ambiente del design.
Questo ha concorso al successo
del nostro percorso, al quale i
miei collaboratori hanno fornito
un apporto fondamentale».

Che formazione hanno?

«Architettura o disegno indu-
striale al Politecnico di Milanon.

Come li ha scelti?

«Amicizie, incontri. La mia vi-
ta professionale & molto legata a-
gli incontri. In media hanno die-
ci anni meno di me, che sono il
pittvecchio. Sono quasi tutti pia-
centini. Siamo qui dalle otto del
mattino».

Ha riferimenti culturali privi-
legiati?

«Il Giappone, ma anche l'arte
contemporanea. Fontana, Me-
lotti, Calder, James Turrell, Do-

nald Judd, la pittura minimalista
sono continue fonti di ispirazio-
ne. Mi piace molto la capacita
che hanno alcuni artisti di sor-
prendere con gesti minimi».

A che fascia di clienti vi rivol-
gete?

«Alta, medio-alta. Non ci sono
alternative. Una scelta di prodot-
to e di comunicazione pit bassa
comporterebbe lo scontrarsi ine-
vitabilmente con la Cina, sob-
barcandosi un progetto impren-
ditoriale completamente diverso
e di cui non vedo nemmeno la
ragione. Quel tipo di lampade
viene venduto dalla grande di-
stribuzione e per arrivare Ii oc-
corrono investimenti enormi».

C’e un problema anche di
qualita?

«81, ma mi auguro che un do-
mani la qualita non sia piti argo-
mento di discussione, cioé che il
prodotto che si compra nella
grande distribuzione abbia un
buon livello di qualita e di sicu-
rezza. Purtroppo da esperto no-
to invece cose che lasciano un
po’ a desiderare».

Cosa osserva Pocchio esper-
to?

«Mi & capitato di vedere appa-
recchi con difetti sugli isolamen-
ti, marcati in doppio isolamento
e che non lo erano, oppure sen-
Za antistrappo».

F’ stata ur’utopia il design per
tutti?

«Ritengo che il design faccia
parte di un processo economi-
co-finanziario, che passa attra-
verso azienda e il mercato, con
le sue leggi. Non si tratta soltan-
to di un fenomeno puramente
culturale ed estetico, di un eser-
cizio di stile. Il prodotto nuovo
nasce sempre da una serie di a-
spetti complessi: la necessita
dell'azienda di fare una cosa, di
coprire un bisogno espresso, di
comunicare, di manifestare
un’emozione. I futuri designer
dovrebbero imparare fin dall'u-
niversita'economia aziendale, il
marketing, per potersi relaziona-
re in modo corretto con il mondo
industriale».
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