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Fluide design di Simone Micheli per ST Rubinefterie

% O definire un nuovo percorso aziendale fatto essere uno dei migliori personaggi,
g 5 diunicita e di meraviglia. | suoi brillanti occhi, sul mercato internazionale, capace di
= O nza e un aeatore la sua gentile intelligenza, la sua precisa permettere il raggiungimento di alti
g capace diindivid jovi trend per il visione per qualificare e per divenire mi obiettivi di crescita e qualificazione di
= < nuovo e proficuo qualificante fare, due anni conguistaronol Tutto fu chiaro da subito! marchio e di prodotto, capace di favorire la
rl-l fa, hanno visto fincrociarsi dei loro percorsi. Alessia mi aveva scelto per definire i nuovi vittoria, con il suo determinante sostegno,
Dalla loro complicita, dalla loro condivisione tratti contenutistici e distintivi di un'azienda delle difficili e complesse battaglie
z filosofica, dal loro abbraccio contenutistico & destinata a grandi successi e io non potei commerciali del nostro tempo».
nata una stella:‘Fluide’; sono state sviluppate che accettare il suo invito perché era Dott. ssa Saglio Trombone quali sono i
U) le basi per la definizione di un nuovo riuscita a trasmettermiil suo entusiasmo e punti di forza della sua azienda, qual & la
I PErcorso Visivo e propositivo aziendale! lentusiasmo di tutta la sua azienda, perché sua filosofia e quali sono i tratti distintivi?
“l'azienda’ST Rubinetterie, guidata con ero inconsciamente sicuro che aviemmo A5 T elacuradei particolari, I'utilizzo
o intelligenza e maestria da Alessia Saglio, che potuto costiuire insieme una storicae di materiali di elevata qualita, la ricerca sul
vanta una lunga storia sullesperienza del straordinaria realtas. prodotto uniti alla funzionalita delle linee
z buon fare ed il creatore” Simone Micheli, Dott. ssa Saglio Trombone perché ha proposte e alla produzione totalmente
-< dichiaratoInterior designer of the Year"agli scelto Simone Micheli? “made in Italy’; sone divenuti | cardini del
International Design Awards 2009 di Los Alessia Saglio Trombone: «Perché Simene sueccesso di ST Rubinetterie.
Angeles, si sono fisicamente incontrati in Micheli? Perché & unotrai pit qualificati e Porre la ricerca tecnica al servizio del design
seno ai qualificati corsi di alta formazione attenti progettisti italiani con enorme visibilita & dunque il suo principale obiettivo: dal
promossi e organizzati dal Polidesign di internazionale. 2006 collabora con le pitl importanti scucle
Milano che vedono"lazienda” come sponsor Perché & un architetto che non sbaglia un di design e facolta di architettura al fine
accadernico ed"ll creatore”come docente. colpo e tutto quello che ha fatto e che fa per distimolare e supportare gl architettie i
Quellincontra ha generato una miscela lindustria lo attesta palesemente. designer in una nuova visione del design per
esplosival Perché i suoi progetti sono unid, sostenibili, linnovazione degli ambienti bagno.
Architetto Micheli mi parli del vostro perfetti per il nostro presente e sempre Questa forte cultura aziendale ha
incontro? immaginati per ricevere ampi spazi di spinto l'azienda verso una nuova fase: la
Simone Micheli: «Quando incontrai Alessia gradimento dal mercato mondiale.
Saglio Trombaone, lungimirante e attenta Perché ritengo che sia uno dei piti valenti
imprenditrice, ebbi la sensazione di essere progettisti a livello internazionale capace,
gia stato scelto senza avere possibilita di attraverso i suoi riconoscibili progetti, di
“scampa’ Dalle pache battute scambiate a ariginare estesi guadagni e notevoli crescite
Milano e dalle successive ed estese, spesenei  aziendali.
miel uffici di Firenze, emerse condivisione, Perché il peso comunicativo della sua
=| bellezza, chiarezzal Mi piacque molto quella societa di progettazione non ha egualil
% donna piena di entusiasmo, di voglia di Ho scelto, per il mio processo di
% fare bene, di costruire “altro’, di desiderio di rinnovamento aziendale, colui che ritengo
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